MARKENUBERWACHUNG TROTZ KRISE? JETZT ERST RECHT...

Nach einer aktuellen Studie von McKinsey und dem Markenverband
(Markenhersteller auf der Bergetappe, Die volkswirtschaftliche Bedeu-
tung der Marke und Markenartikelindustrie, 2009) sind Marken fiir
unsere Volkswirtschaft unverdndert wichtig. Die volkswirtschaftliche
Bedeutung von Markenartikelherstellern und Marken hat in den ver-

gangenen zehn Jahren sogar weiter zugenommen.

In Krisenzeiten gilt fiir Unternehmen dabei mehr denn je, sich aufihre
Kerntugenden zu fokussieren und ihre Marken durch Innovationen und
konsequente Markenfithrung aufzubauen und zu starken. Hierdurch
konnen sich Unternehmen ihren Vorsprung vor anderen sichern. Starke
Marken haben auch in Krisenzeiten gute Chancen. Schwache Marken hin-

gegen riskieren gerade dann, im Wettbewerb (weiter) zu verlieren.

Die Geschichte zeigt, dass Zeiten der Krise oft hervorragend geeignet sind
fur offensive Marketingmafnahmen. Zu keiner anderen Zeit lassen sich so
leicht Marktanteile gewinnen — wenn die Mitbewerber weniger oder gar
nicht in ihre Marken investieren, erzielen die eigenen Investitionen auto-
matisch eine viel héhere Aufmerksamkeit und damit einen Vorsprung im
Wettbewerb.

Ein wichtiger Baustein bei Auf- und Ausbau
Threr Marken ist und bleibt die laufende
Markeniiberwachung. Der Wert und die Stirke
Threr Marken hiangen namlich vor allem auch
davon ab, dass kein Dritter ein identisches oder
verwechslungsfahig dhnliches Zeichen ver-
wendet. Nur so konnen sich Thre Marken von
anderen absetzen und den Wert Thres Unter-
nehmens steigern. Die laufende Markentber-
wachung stellt sicher, dass IThr Unternehmen
in der Lage ist, schnell auf neue Marken zu
reagieren und die eigenen Marken strategisch

zu verteidigen.
Die deutschlandweite Uberwachung einer
Marke kostet im Jahr nur ca. EUR 550 (inkl.

externer Recherchekosten).
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